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NOTRE
ENTREPRISE

ANNÉES DE SAVOIR-FAIRE
Fondée par Gui l laume Gibault

+2M DE PIÈCES VENDUES ET
UN VESTIAIRE COMPLET 

 “Fabriquer avec bon sens, en valor isant les emplois et les produits,
en prenant soin de ceux qui nous entourent,  et  ce qui nous entoure”

PRODUITS PHARES :

VALEURS ET
ENGAGEMENTS

Fabrication locale
Qualité et durabil ité
Design et originalité SOUS-VÊTEMENTS HOMME: 

Pack sous-vêtements
Boxers
Slips 
Caleçons

SOUS-VÊTEMENTS FEMME : 
Soutiens-gorge 
Culottes
Pyjamas
Chaussons



CIBLE 

JEUNE DYNAMIQUE

HOMMES 25-40 ANS

PLUTÔT AISÉS

FEMMES 40%

ENGAGÉS



NOTRE
PRODUIT LE SLIP POLAIRE 



CHOIX DES
RÉSEAUX SOCIAUX



META

Internautes actifs sur les réseaux sociaux
en France en 2023, sur Facebook : 40M et
Instagram : 22M. 

Facebook : RS le plus visité chaque jour
en France (29.245 millions de vues fin
2023) 

Concernant notre cible → Facebook : RS
le plus utilisé par jour (60%) → 25% des
25/34 ans présents sur facebook et 30.2%
sur Instagram
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Utiliser Méta permet aussi de toucher les
18/24 ans : cible secondaire plus large
puisqu’on voit 27.6% des 18/24 ans sont
présent sur instagram, et 20.9% des 35/44
ans sont présent sur Facebook. 

En France, les deux réseaux sociaux qui
ont fait le plus d'achat de produits sont
facebook et instagram. 

Facebook et Instagram sont deux réseaux
qui permettent de toucher une large cible. 



PINTEREST

En 2023, en France, 10 M d’internautes sont actifs sur
Pinterest.

Ce RS est visité par 2.8 millions d’internautes chaque jour.

5% des internautes ont déjà acheté un produit grâce à
Pinterest.

En France, l’audience de Pinterest est composée à 67 % de
femmes et à 33 % d’hommes. Pinterest permet donc de
toucher les femmes qui cherchent des cadeaux pour hommes
(ces dernières représentent 40% des ventes du slip français).
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STRATÉGIE SMA

PHASE 1 : NOTORIÉTÉ



NOTORIÉTÉ1.

Objectif : notoriété

Durée : 22 septembre - 9 novembre
pour préparer Noël en douceur



NOTORIÉTÉ1.

Audiences : hommes (et femmes)
25 à 40 ans

Meta : 
18 000€

D’abord Avantage+
Puis au bout de deux semaines Intérêt
= 13 000€

Lookalike : parce que ceux qui nous
suivent nous connaissent déjà
= 5 000€

Pinterest : 
7000€

Intérêt : pas pour le slip, mais pour Noël,
cadeau homme, mode, confort

Femmes UNIQUEMENT



META



PINTEREST



EXEMPLE DE
PUBLICITÉ

STORY



STRATÉGIE SMA

PHASE 2 : ACQUISITION



2. ACQUISITION

Objectif : vendre

Durée :  10 novembre - 23 décembre
Les acheteurs commencent à faire leurs
cadeaux de Noël dès novembre, pour
profiter du Black Friday

Faire évoluer la campagne avec Black
Friday puis Noël



2. ACQUISITION

Audiences :
Femme et Hommes de 25 à 40 ans
Utilisateurs cherchant des produits uniques, esthétiques
et de qualité souvent dans des thématiques de la mode,
du lifestyle et cherchent d’autant plus d'idées de
cadeaux.

Meta : 
16 000€

Intérêt + retargeting de ceux qui ont regardé
pendant phase 1

Pinterest : 
9 000€
50% 50% retargeting intérêt



META



PINTEREST



EXEMPLE DE
PUBLICITÉ
BLACK FRIDAY

STORY



EXEMPLE DE
PUBLICITÉ
NOËL

STORY



TABLEAU
RÉCAPITULATIF



TABLEAU RÉCAPITULATIF
INVESTISSEMENT MÉDIA

META

PINTEREST

Phase 1 :
NOTORIÉTÉ

Phase 2 :
ACQUISITION

18 000€

7 000€

TOTAL 25 000€ 25 000€

16 000€

9 000€


