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Avec un delai de deux semaines, nous devions créer une entreprise qui apporterait une solution a un
probleme environnemental et social précis, tout en développant un concept innovant.

Ce projet nécessitait de passer par plusieurs étapes essentielles de la création d'entreprise, telles que la
recherche du concept, I'étude et I'analyse de marché, le choix du statut juridique, I'eélaboration de la charte
graphique, ainsi que la définition du modele économique.

Tout cela devait étre réalisé dans un délai donng, en équipe, en veillant a proposer une idée originale et
durable sur un theme au cceur de |'actualite.




LES ILOTS DE CHALEUR DANS LES VILLES A savoir..

31 % de la population d'lle-de-France résident dans
_ des llots considérés comme fortement vulnérables & la
Température i : chaleur.
croissante
5 000 décés en 2023 dont une majorité de personnes
agées de + de 75 ans et de familles & faible revenu.

42 grandes aires urbaines en France considérées
comme des ilots de chaleur

Dégradation de la santé : insolation, déshydratation,
fatigue, maux de téte, etc.

Risques pour lattractivité des territoires

2 fois plus de vagues de chaleur sont & prévoir
en France d’ici 2050 (Météo-France, 2019).

residentiel commercial centre residentiel parc
suburbain urbain
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CONTEXTE

En 2024, les défis environnementaux se sont intensifiés et se placent au cceur des préoccupations mondiales. Le secteur de 'environnement

est devenu un moteur de croissance, créant de nombreux emplois dans de divers domaines, par exemple, en France en 2019, les emplois de
I'économie verte concernent directement pres de 4 millions de personnes sur 27 millions d’actifs occupes, recenseés par |'Insee.
Aujourd’hui, nous avons pour projet d'intégrer ce secteur afin de participer a cette transition vers un monde plus ecologique et dynamique.

L'ENTREPRISE CYANEA

Notre entreprise est née dans |I'objectif de_lutter contre les ilots et vagues de chaleur dans les villes francaises. Dans une volonté de trouver
une solution écologique, respectueuse et propre de I'environnement, |'entreprise a décidé de répondre a ce probleme par la végétalisation et
|"humidification des rues. Pour ce faire, celle-ci propose des toiles végétales (a I'image d'une toile en tissu, mais qui sera donc constituée de
plantes grimpantes) afin d’'ombrager les rues, places, boulevards des villes, entreprises... Elles seront également accompagnees de
brumisateurs rechargés a I'eau de pluie afin d’arroser les plantes et rafraichir les passants. Ces installations portent le nom de “structures
d’ombrages végetalisees”.

Située a Paris, I'entreprise_Cyanea est une SCOP (Sociéete Coopérative de Production) développant les brumisateurs dont il est question dans

I"innovation. En plus de son equipe d’ingénieurs-chercheurs, se trouvant sur lieu, Cyanea est en contact avec des concepteurs de structures en
bambou et des jardiniers, afin de mener a bien la mise en place de cette innovation.




Le concept de l'innovation repose sur trois piliers : e Le premier porte sur |es structures, que I'entreprise choisit de faire en bambou. Alors
qu’aujourd’hui le bois et les matériaux tels que |I'aluminium sont au cceur des
éléments de construction “de demain”, I'entreprise choisit de respecter son
engagement écologique et d'utiliser un matériel moins énergivore et moins
consommateur d'énergie, mais tout en restant solide et fiable : le bambou. Le choix
de la taille et de la longueur des structures reviendra aux clients, en fonction de leur
besoin et envie.

Le second pilier porte sur les plantes grimpantes, qui feront office de toile. Pour ce
faire, Cyanea sera en lien avec des jardiniers dans chaque région de France afin de
rester dans des produits locaux, et surtout adaptés au climat des régions (voir annexes
pour le détails des plantes). L'entreprise, en fonction de la date d’installation de la
structure demandée par les clients, proposera plusieurs périodes de plantation afin de
permettre aux plantes d'avoir une croissance suffisante.

Enfin, le troisieme pilier repose sur les brumisateurs, mis au point par I'entreprise elle-
méme. En effet, ces structures demandent des brumisateurs spéciaux, comportant des
filtres de sables et des filtres a UV afin de traiter I'ensemble des bactéries se trouvant
dans I'eau de pluie. Celle-ci, justement, doit étre récuperee et stockée afin d'alimenter
les brumisateurs lors de périodes chaudes.




L'entreprise Cyanea a choisi de prendre le statut de Societé Coopérative et Participative (SCOP).

Le statut d’'association ne convient pas au projet, car les membres du conseil d’administration ne sont pas remunérés mais défrayés. Or, en
tant que fondatrices et membres de |'entreprise, nous ne souhaitons pas étre bénévoles mais étre remunérées en consequence du temps que
nous consacrons a ce travail.

Le statut de SCIC ne nous convient pas non plus car nous n'avons pas besoin du soutien d'une organisation tiers dans la prise de décisions.

Le statut de SCOP est le plus adapté au projet, car il permet une gouvernance démocratique ou chacun peut donner son avis.
L'entreprise proposera a chaque salarié de devenir coopérateur a tout moment. Au bout de 3 ans, s'il préfere ne pas intégrer la SCOP, il sera
contraint de quitter |'entreprise.

De plus, nous comptons obtenir I'agréement Entreprise Solidaire d'Utilité Sociale (ESUS), nous espérons obtenir des subventions et des
réductions fiscales de I’Etat, afin de soutenir notre projet. Au début de celui-ci, les membres-fondateurs et les coopérateurs apporteront
chacun une contribution au capital social de la SCOP.




e En 2019, I'environnement = premiere preoccupation des Francais
e Probleme environnemental le plus inquietant : rechauffement climatique (qui inquiete 69% des Francais)
e Pour 58% des Francais, changer de mode de vie est la solution pour limiter le changement climatique

(D'aprés un sondage de 'Agence de la Transition Ecologique (ADEME))

e 43% des francais privilégient les circuits courts, la production et la consommation locale

e 30% des francais trient, recyclent

e 29% des francais privilégient les achats de produits écologiques

e Evolution des mentalités : entre 2021 et 2023, cette derniére donnée est passée de 25% a 29%

(Selon I'Observatoire des Consommations Responsables 2023 par Citeo et 'ObSoCo)

OPPORTUNITES D’ENTREE SUR LE MARCHE

e Seule entreprise sur le marché sans concurrents directs, seulement des concurrents indirects ou génériques.

e Inscrit dans I'air du temps en adoptant des valeurs fortes liées a la cause environnementale et a la lutte contre le rechauffement
climatique.

e Possibilité de nous demarquer grace a plusieurs aspects, notamment notre engagement ecologique : recyclage de I'eau de pluie,
reduction de la température des ilots de chaleur par des végetaux, pas de stockage de la chaleur, reduction de la pollution.




CIBLE PRINCIPALE CIBLE SECONDAIRE CIBLE PERIPHERIQUE

LES VILLES LES ENTREPRISES LES PARTICULIERS
Pour qui ? Pour qué ? Pour qui ?
* |es habitants ® |es clients ® |es particuliers
® | es touristes ® |es salaries ® |es invités
® |es commerces




Anne Vignot, 64 ans, mere d'un garcon, est Maire de Besancon et Présidente de Grand Besancon Metropole.

Apres des études de géographie, elle s'intéresse fortement au rapport sociéte-nature.

Sollicitée par Europe Ecologie - Les Verts en 2010, elle porte ses engagements et prend part a la vie politique. Depuis
le 3 juillet 2020, Anne Vignot est la Maire de Besancon, mettant en place des politiques publiques fideles a son
engagement pour une écologie sociale.

“Vert d'ici”, restaurant situé a Paris est dirigé par son fondateur Jean Purton, 45 ans, chef depuis 20 ans.

Apres des études de cuisine, il part faire un tour de France durant une année afin de decouvrir les produits culinaires
de chaque territoire. A son retour, il achéte son restaurant et décide de présenter une cuisine issu de produit francais
et de saison. Engagé pour I'environnement, il prend part a de nombreux événements entrepreneurials afin de
promouvoir un mode de vie en accord avec I'environnement. Aujourd’hui, Jean Purton a envie daller plus loin dans la
démarche et cherche une alternative a la climatisation qu’il installe en période estivale pour le confort de ses clients.

Marie et Gérard, 50 et 55 ans, sont propriétaire d’'une maison dans un quartier résidentiel de Nice.

Leur maison possede_une terrasse, malheureusement peu utilisable en saison chaude a cause de la température et de
leur parasol qui ne fait que stocker la chaleur. Ayant conscience du changement climatique et voulant agir dans ce
sens, le couple cherche une solution pour ombrager naturellement et rafraichir leur terrasse.




Cyanea sera principalement financée grace a la vente directe de ses produits, a savoir les structures d’'ombrage végétalisées et les brumisateurs.

L’entreprise propose également plusieurs services, pour ses clients. Ceux-ci sont disponibles sous forme d’abonnements, a la convenance des
acheteurs :
e Le “Starter Pack” comprend l'installation de la structure et des plantes ainsi que la surveillance de la bonne pousse de celles-ci (on verifie
qu’elles couvrent bien toute la structure), ainsi qu’'une garantie de deux ans pour les brumisateurs (si le client en demande).
e Le “Pack Nettoyage” prend en compte |'entretien des plantes (leur taille, leur remise en place si besoin.) une a deux fois par an, et le
nettoyage de la rue sous la structure une fois par mois afin de la débarrasser des eventuelles feuilles et fleurs mortes.
e |L'assurance “Catastrophe Naturelles Déclarées” comprend le remplacement gratuit des plantes détruites en cas de catastrophes naturelles
declarées pour tous les souscrivants a |'offre.
Ces abonnements permettront un revenu fixe pour I'entreprise.

Notre activité générera beaucoup de couts (loyers de nos lieux de stockage et de nos locaux, électricite, eau, salaires, charges... ainsi que le colt
des matieres premieres, des structures en bambou et des plantes). Notre modele économique nous permettra d’amortir ces colts, mais au
lancement, nous comptons sur le capital de I’entreprise fourni par nous, fondatrices, et par nos coopérateurs, ainsi qu’aux_subventions de |’Etat,
recues grace a I'agrément ESUS. Les acomptes versés par nos clients nous permettront aussi de couvrir une partie des couts lies a I'achat de

matieres premieres, des structures et des plantes.
Concernant le stockage de nos plantes, elles seront majoritairement stockées chez nos fournisseurs, le temps que l'installation de la structure
soit terminée.




Nous recensons deux types de concurrents : les concurrents indirects et les concurrents géeneriques.

En effet, I'entreprise Cyanea ne rencontre pas de concurrents directs puisque celle-ci propose des produits jamais vue auparavant.

En revanche nous rencontrons différents concurrents indirects et génériques proposant des produits differents mais avec un service similaire
: "rafraichir”. Toutes les entreprises proposant des toiles d'ombrage sont des concurrents indirects (produits de segment différents) et les
toits vegétalisés sont des concurrents génériques puisque cela satisfait le besoin de fraicheur et donc repond a un besoin similaire.

I LES TOILES ENTISSU — B | FS TOILES VEGETALISEES

o Effet de serre et stockage de e Réduit la pollution (grace a la
la chaleur photosynthese)

e S’enroulent sur elles-mémes e Pas d'effet de serre, ni de
et se degradent rapidement stockage de chaleur

e Nuisances sonores e Résistant
e Esthétique (Instagrammable)

'''''''''



il

Pas de concurrents directs,
seulement des concurrents d'eau et reutilisation de

indirects ou génériques. "'eau de pluie.

Pas de “surconsommation”




e Diminution de la température corporelle
o Récupeération du corps
e Diminution des insolations, déshydrations,

maux de téte, etc.

: . Utilisation de plantes
ETHIQUE - e Pratique de recyclage de |'eau de pluie

e réduction de la pollution atmospherique

manipulation . Installation par |'entreprise
produit e (Controle et entretien par I'entreprise (si
demande par le client)




PRESENTATION DU CHOIX DES MOYENS DE COMMUNICATION

Afin de répondre aux différents objectifs de communication (cognitif, affectif et conatif) et comme nous nous adressons a
une cible principalement BtoB, nous avons choisi de concentrer notre communication sur des moyens hors-medias,
comme |'événementiel avec les foires et salons, les relations presse vers des journaux, magazines, revues specialisées et
professionnelles. Ensuite, viennent les réseaux sociaux, notamment Facebook, Instagram et LinkedIn, qui seront complétés
par la communication digitale de notre site internet.




Cyanea sera présente sur plusieurs salons professionnels tout au long de I'année (Pollutec, Enviropro, Grand Défi Ecologique Citoyen,
Salon des maires et collectivités locales et d'autres ...). Chaque salon partage des valeurs écologiques et environnementales communes a
celles de notre entreprise.

La présence de |'entreprise permettra de se faire connaitre dans un secteur bien spécifique, et de gagner en visibilite pour construire sa
notoriété auprés du public ciblé, les mairies et les entreprises. Etre présent sur ces lieux montre que Cyanea est une entreprise active,
dynamique mais surtout qu'elle est en phase avec les tendances de son secteur. Cela renforce ainsi une certaine crédibilité aupres des
clients.

Les salons attirent des prospects intéressés par les valeurs partagées, le secteur d'activités et les services proposés. C'est une opportunite
pour rencontrer de potentiels clients, comprendre leurs besoins, et mettre en avant nos produits. Au-dela des rencontres avec de
potentiels clients, les salons sont egalement des lieux de rencontre avec d'autres professionnels du méme secteur, tels que les concurrents
ou de potentiels nouveaux fournisseurs.

Pour ce faire, nous mettrons au-dessus de notre stand une structure vegétalisée sans brumisateurs afin de présenter aux visiteurs son
efficacité et son esthétisme. Les déemonstrations auront un impact direct sur les potentiels clients. Au-dela de la démonstration, un

catalogue d’exposition en papier recyclé sera mis a disposition afin que chaque visiteur puisse s’'informer sur nos produits, services et nos
abonnements. Des QR Code seront placés sur le stand afin que chacun puisse avoir acces aux catalogues disponibles sur notre site
internet. Enfin, un kakemono sera installé dans le but de mettre en avant nos produits et nos services de maniere simple et concrete.




STRUCTURES D’'OMBRAGES
VEGETALES

Installation Entretien Mettoyage

Pour plus d'informations,
ROY% sur notre site intermet

N 0330051408
\‘:} cyanea-pro@@gmail com

@ WaLCyranea-pro.com

Notre catalogue

N 03.80.05.14.08
) cyanea-pro@gmail.com
ﬂ 15 rue du 29 juillet, 75000 Paris

& vwww.cyanea-pro.com



P mbre de demain.

Carte de visite
85 x 55 mm

Le logo se trouve seul, occupant toute la place du verso.




Cyanea, étant une entreprise jeune, a un besoin crucial de se faire connaitre aupres de cibles bien precises : les maires des villes et les
entreprises, qui sont les premiers visés par nos structures d’'ombrage végetalisées.
Pour ce faire, nous avons décidé de nous tourner vers les Relations Presse et notamment vers des magazines et journaux spécialisés.

Le but des Relations Presse est d'obtenir le maximum de retombées dans les médias, a la suite d'un envoi d’'un communiqué ou d'un
dossier de presse.

Nous n’excluons pas d'organiser une visite de nos locaux destinés aux journalistes afin qu'ils soient en totale immersion dans I'univers, les
objectifs et les engagements de notre entreprise.

Nous ferons usage des Relations Presse lorsque |'entreprise aura des actualités a faire communiquer, comme l'installation de nouvelles
structures dans les villes, |'amélioration et évolution de nos produits, I'ouverture d'antennes en France, mais surtout et dans un premier
temps, le lancement de notre entreprise.

Pour le lancement, nous avons prévu d'envoyer un communiqué de presse a quatre journaux différents.




Le premier, “L'Info Durable”, est le premier média en France a S 5o connecer | Mon pnir | 5o |

proposer une information rigoureuse sur le développement I:D Ada,t ,dp”q S o

durable. Ayant pour objectif de se developper au niveau s | o
national, il était essentiel de s’adresser dés les débuts de e | ipmsten | s | bomann | A
"entreprise & une cible nationale. e e oaica i e s o [

Voir les dépéches

Ce média prone une promesse « #TousActeurs » permettant
aux lecteurs de devenir acteur du developpement durable. En
figurant dans celui-ci, les lecteurs pourront nous associer a
cette démarche et comprendre nos valeurs et engagements.
Ce média s'adresse alors aux maires et aux politiques, mais
aussi aux entreprises voulant avoir des solutions concretes sur
la question du développement durable.

Pour figurer dans les articles d'actualités du média, nous
enverrons notre communiqué de presse début septembre.




N'233 - Mai/Juin 2022 Le second journal avec lequel nous entrerons en contact est “Le JITEC", journal

d’informations sur les innovations et les technologies. Tous les deux mois, le journal
propose dix articles brefs, des scoops et également du tres pratique, ainsi qu'un dossier de
huit pages sur une thématique preécise.

Afin de paraitre dans ce journal et d’étre le sujet du dossier thématique pour le mois de
septembre-octobre, nous enverrons un dossier de presse le mois de juin.

Gratuit, tiré a 9 800 exemplaires, il est diffusé principalement en Auvergne-Rhone-Alpes.
Nous nous adressons alors aux entreprises et aux maires de cette region voulant s'informer
sur les innovations ainsi que de l'actualité.

BOOSTER

— “VOTRE TRANSITION
~~ “ENVIRONNEMENTALE

@S+ CHAIRE CLEE :

METHODOLOGIE DES COUTS D'ABATTEMENT
ET APPLICATION AU SECTEUR DE L"ELECTRICITE




f in Publicité Contactez-nous JUURNALMAI RES S'identifier ABONNEZ VOUS "ED Panier
i o n 4 . Z DES S o "
Le Journal des maires” recevra également notre communiqué de presse et

durant le mois de juillet pour un article en septembre. Avec plus de 80 000 A Lesoumia SOMMAIRES NOS ARTICLES PAR THEME LE CAHIER
lecteurs par numéro, il se positionne comme le magazine en téte de la Rocherche par mot clé ou code..

presse professionnelle destinée aux élus locaux.
2 LE DOSSIER DU MOIS

NUM‘ERIOUE EDQCATIF: FAUT-IL INTERDIRE
LES ECRANS A L'ECOLE?

Certains commencent a redouter les effets des
ecrans sur le comportement des enfants. Si les
mesures arrivent au compte-gouttes, les journées
sans ecrans se multiplient a lecole.

Journal mensuel indépendant, il propose une information complete de
I'actualite des collectivités locales et leur présente les evolutions législatives,
reglementaires et jurisprudentielles catégorisées en quatre themes : Vie
communale, Gestion locale - Management, Vie des élus et Déeveloppement
durable.

C'est dans ce dernier theme que nous souhaitons voir apparaitre I'article
demande.

—

MIXITE SOCIALE : DOIT-ON IMPOSER DES
CRITERES SOCIAUX POUR SUBVENTIONNER
LES ECOLES?

Les milliards d'euros d'argent public versés chaque

1" MAIRES

Le lectorat de ce journal comprend eévidemment nos cibles puisque |I'on y retrouve les Mairies, cadres, intercommunalités, services de |'Etat,
préfectures, conseils généraux, conseils régionaux...mais aussi particuliers, associations et entreprises.

De plus, “Le Journal des Maires” est eégalement présent sur les salons professionnels, moyens eégalement largement utilisés par notre
entreprise.




Enfin, nous nous adresserons a la revue “Urbanités”, qui a pour but de
donner a comprendre le fait urbain dans toutes ses dimensions et dans
toutes les villes du monde.

“Urbanités” est loin d’étre une simple revue de géographie urbaine. Elle
propose d’'aborder I'urbain via ses batiments, ses projets urbains, ses
catégories sociales, ses échanges, ses mutations, ses paysages, ses réseaux,
ses politiques, ses acteurs, ses idées, faisant vivre |"aspect pluridisciplinaire
de |'urbanisme.

De plus, la revue porte un projet scientifique ayant comme objectif de
refléter I'actualité de la recherche urbaine. Avec I'envoi de notre
communiqué de presse fin aolt, nous espérons dans un premier temps un
article dans la categorie "actualite”.

Urbaniteés

ACCUEIL NUMEROS THEMATIQUES DOSSIERS REGIONAUX  CHRONIQUES LU/ VU | ENTENDU

#19 / URBANITES EVENEMENTIELLES

Juin 2024 — Numéro coordonné par Marie Bonte, Séverin Guillard et Charlotte Ruggeri — Nous
tenons a remercier les membres du comité de lecture qui ont participé a I'évaluation des articles de

CONTRIBUER LA REVUE CONTACT ADHERER

Urbanités est une revue du fait urbain. Loin de

viser I'exhaustivité, il s'agit ici de témoigner de la
diversité des types d'urbanités, de I'infinie variété

des caractéres qui font les villes.

La revue Urbanités est une revue totalement

gratuite et intégralement en ligne.

Elle a été fondée en 2012 par Charlotte Ruggeri,
Flaminia Paddeu, Frédérique Célérier et Léo
Kloeckner.

Par la suite et grace aux catégories par régions de la revue, nous pourrons faire appel a eux afin de partager des actualités des zones dans

lesquelles nous rencontrerons des difficultés de notoriété.

Revue gratuite et en ligne, nous visons ici une cible plus large, mais comprenant toujours les maires et entreprises, qui s'interrogent sur

l"'urbanisme et les installations des villes de demain.




Ainsi avec ses quatre medias, nous nous adressons a une cible précise et bien définie, qui cherche des solutions sur le court et long
terme aux problemes actuels. Urbanisme, innovation, développement durable, I'ensemble des médias repondent également a nos
valeurs et évolue dans la méme idée que notre entreprise : les innovations a impact environnemental et social positif.

SVOTRE TRANSITION
ENVIRONNEMENTALE

i CHAIRE CLEE :

METHODOLOGIE DES COUTS D'ABATTEMENT
ET APPLICATION AU SECTEUR DE L'ELECTRICITE

Urbaniteés

#ElectionsUSA  #EnergiesFossiles  #Climat
Actualités ldées pratiques Finance durable :
Suivez-nous " 5 . =
: ) ACCUEIL HUMERDOS THEMATIQUES DOSSIERS REGIONAUX CHROMIQUES LU /WU | ENTENDU CONTRIBEUER L& REVUE CONTACT ADHERER
——
14:01 1316 12:39 000
Gaz @ situation “sereine” pour La pollution b I'ozone freine la Flus de 800 parsann =1 La construction de HLM va &tre
I'hiver prochain en France. capacité des foréts tropicales a intoxiquées par I'eau du robinet mise & mal par P'ebligation de
selon la filizre absorber le COZ2 en Haute-Loire vation écologique

Urbanités est une revue du fait urbain, Loin de
viser Fexhaustivité, il s'agit ici de témoigner de la
diversité des types d'urbanités, de l'infinie variété
des caractéres qui font les villes.

“isMAIRES

. A LE JOURNAL SOMMAIRES

Publicité Contactez-nous

La revue Urbanifés est une revue totalement
gratuite et intégralement en ligne.

NOS ARTICLES PAR THEME

Elle a été fondée en 2012 par Charlotte Ruggeri,
Flaminia Paddeu, Frédérique Célérier et Léo
Kloockner.

#19 / URBANITES EVENEMENTIELLES

Juin 2024 - Numéro coordonné par Marie Bonte, Séverin Guillard et Charlotte Ruggeri — Nous
tenons é remercier les membres du comité de lecture qui ont participé i I'évaluation des articles de

LE DOSSIER DU MOIS
Les enjeux de la rentrée scolaire

NUMERIQUE EDUCATIF : FAUT-IL INTERDIRE
LES ECRANS A L'ECOLE?

Certains commencent a redouter les effets des
&crans sur le compoartement des enfants. Si les
mesures arrivent au compte-gouttes, les journées
sans écrans se multiplient a l'école.

Recherche par mot cle ou code..

A LA UNE CE MOIS-CI

—

MIXITE SOCIALE : DOIT-ON IMPOSER DES
CRIT!'ERES SOCIAUX POUR SUBVENTIONNER
LES ECOLES?

Les milliards d'euros d'argent public versés chaque

2 MAIRES




Concernant les réseaux sociaux, nous serons présents sur Facebook, Instagram et LinkedIn.

Bien que Facebook soit généralement considéré comme une plateforme B2C, ce réseau social peut étre utile pour atteindre certaines
mairies qui utilisent des pages Facebook pour communiquer avec leurs administres.

Nous participerons a des groupes concernant I’environnement, et le réchauffement climatique, pour promouvoir nos produits et services.
Facebook touchera a la fois les mairies, mais également les entreprises et collectivités, tout autant que les particuliers.

La page Instagram visera principalement les entreprises/collectivités, mais également beaucoup les particuliers. Nous pourrons eégalement
beaucoup utiliser les formats reels, ce qui est vraiment attractif.

Pour finir, Linkedin sera importante pour notre entreprise, car ce réseau reste une plateforme professionnelle par excellence, cela nous
permettra de développer notre reseau.

Pour Facebook et Instagram, nous envisageons de programmer des posts une fois par semaine et pour Linkedin une fois toutes les deux
semaines. Sur Facebook et Instagram, une fois que certaines installations auront déja commenceé et que les choses seront abouties, nous
pourrons envisager davantage de communication, par exemple avec des stories plus récurrentes.




Cyanea développera sa communication digitale egalement sur son site internet.

Celui-ci sera évidemment ouvert a tout et ciblera a la fois les villes/mairies/office de tourisme, aussi bien que les entreprises et méme les
particuliers. Notre objectif sera de le rendre le plus ergonomique possible pour facilité la navigation de chacun.

La page d’accueil, esthétique, respectera evidemment notre charte graphique. Elle comportera une banniere avec des photos défilantes de
plusieurs de nos installations pour donner un avant-gouUt a nos visiteurs. Sur ses photos défilantes nous aurons des grands titres, comme
“Découvrez notre gamme de toiles végétalisees pour votre confort” ou méme encore “Une étude 3D et des prestations a la hauteur de
vos attentes”. Cela sera toujours suivi d'un bouton “en savoir plus” afin de diriger les visiteurs vers ce qui les intéresserait et leur
conviendrait le plus.

Au-dessus, de cette page d'accueil, nous trouverons une barre d'onglets pour accéder a nos differentes pages.

e “A propos” : ménera a la page de présentation de notre entreprise (histoire, fondation, objectif, mission, valeurs, innovation,
materiaux, partenaires, ...)

e “Nos produits” : menera aux différents produits que nous proposons (avec les détails des matériaux, la fabrication, des photos
exemples, les différentes offres, ...)

e “Nos services” : menera a nos 3 abonnements (Starter Pack, Pack supplémentaire, Assurance “catastrophes naturelles déclarees”) avec
les détails de chaque abonnement concernant les engagements et en quoi ces abonnements consistent.

e “Contact” : consacrée a nos coordonnées, nos réseaux sociaux, mais également une partie “demande de devis en ligne”.

e “Nos réealisations” : permettra de voir des images et les explications les concernant, des structures d€ja installées, ...

e “Environnement” : sera la page qui donne davantage d’explications sur le rechauffement climatique et ses enjeux. Des articles de blog
seront présents concernant les tendances climatiques, mis a jour le plus souvent possible.
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OBJECTIFS QUANTITATIFS

Obtenir 5 a 10 publications dans des médias spécialisés ou grands publics (presse écrite, web, radio, TV) dans les 6 premiers mois.

Participer a 3 salons ou evénements spécialisés dans I'aménagement écologique et urbain la premiere année et réaliser 20 rendez-
vous (leads) de suivi apres chaque salon, avec un objectif de conversion de 10 %

Dans la premiere année, atteindre 3 000 abonnes sur Instagram et Facebook avec 4 a 5 publications par mois, et 2 000 sur LinkedIn.
Ainsi qu’un taux d’engagement supérieur a 8%.

OBJECTIFS QUALITATIFS

Objectifs cognitifs : Faire connaitre notre entreprise comme un acteur innovant et ecologique dans le domaine de I'aménagement urbain.

Objectif affectifs : Faire adheérer a nos valeurs et a nos engagements, afin de leur montrer qu’ils peuvent participer et contribuer a notre
mission.

Objectifs conatifs : Faire agir nos prospects et les pousser a I'achat de nos produits.

Offrir une expérience client personnalisée et réactive, avec un taux de satisfaction client supérieur a 80 % en analysant le sentiment de
marque sur les médias sociaux et dans les avis.




ANNEXES




e Cyanea : plantes a la croissance rapide
e Cyan : rappelle le ciel, visible lorsqu’on
regarde les installations

e Rappelle notre concept

e Choix de couleurs organiques

L Ombre de demain. e A la fois naturel et stable

e “L'Ombre de demain” : projet d'avenir




YANEA

f (jm e de demain.

Déclinaison pour les réseaux sociaux Déclinaison en noir et blanc




REGIONS ENSOLEILLEES

Le lierre de Colchide :
Lierre tres feuillu, qui se
developpe seul, feuilles
évoluent en fonction des
saisons, pas de pollen.

La trompette de Jéricho :
Plante grimpante avec
feuillages et fleurs,
adaptée a un sol et climat
sec.

REGIONS A CLIMAT DOUX

L'akebie a cing feuilles :
feuillage semi-persistant
en fonction de la dureteé
de I'hiver. Elle requiert un
sol frais et peut se
developper a I'ombre
lumineuse.

Jasmin d’Espagne et Jasmin d'Arabie :
croissance assez rapide, son feuillage
semi-persistant s'orne, entre mai et
octobre, de fleurs parfumeées. Peu
exigeant en soins, il peut résister a des
gelées de I'ordre de -6°C.




REGIONS SECHES

L'Ipomee d'Inde : liane a la
croissance Impressionnante.
Capable d'atteindre 10 m en une
saison. Résistante a la secheresse
et insensible aux maladies, elle
requiert de la place et peut étre
palissee ou ramper au sol.

Le lierre : Demande peu
d’entretien et qui se plait dans
tous les sols, résiste tres bien a la
secheresse.

La glycine : Elle apprécie les sols
pauvres et secs et les expositions
ensoleillées. Dans une terre trop riche,
elle developpe son feuillage au
détriment des fleurs.



i 1
1 .l Q
' "*

.
A

-~ 9
\"‘!

\ ©

e A
r o1 "\\.j-

, , Vigne vierge : feuillage . .
L'akebia : Presente un J J ., J Les hortensias grimpantes :
ornemental qui évolue au

feuillage palmé d'un joli vert, . évoluent en toute
. : cours des saisons, du vert : :
semi-persistant ou caduc. U DO e Avec <3 autonomie. Rustique
, . . u pourpre. Av . . .
L'akebia pousse tres p P . jusqu’a -20°C voire -25°C,
. croissance rapide et sa .y
rapidement et dans tous les , . . ce sont des habituées du
, . résistance a des . .
sens, elle necessite donc des , froid, montrant une tres
. . s tempeératures allant , .
tailles requlieres. Elle supporte . cau’s -15 °C. elle bonne résistance au gel, se
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les températures basses ne JH44 cultive a I'ombre loin des

, supporte les sols les plus . ,
dépassant pas -15°C. p.p : P rayons brulants du solell.
ordinaires.

Le lierre : Demande peu
d’entretien et qui se plait dans
tous les sols, elles tolerent
parfaitement le gel et les
températures froides jusqu’a
-25°C. Simple a cultiver, il couvre
facilement les structures.




A guelle vitesse pousse le lierre ?

1m tout les deux mois pour le Lierre et la Vigne Vierge
1m tout les deux mois pour la trompette de Jéricho

30 cm par mois pour |'akébie a cing feuilles

1m tout les deux mois Jasmin d'Espagne

Fonctionnement des brumisateurs :

Schéma du systéme générateur de brumisation

POMPE +
SOURLE SANIERUME FLTRAGE POMPE REGULATEUR DE

o el AVEC MANOMETRE

L

BRUMISATION

Qui dit brumisateur dit pompe dit électricité ... D'ou provient-elle ?

La ville devra relier les brumisateurs aux réseaux d'électricité souterrains
du circuit d'alimentation municipal.

Quel colt pour notre structure ?

Pour une rue de 50m x 20m = 100 000 a 200 000 euros (Installation, la
structure en bambou, les plantes, des réservoirs d’'eau, systemes de
brumisateurs avec filtre)

Comme notre installation est une innovation de A a Z, nous ne connaissons
pas les prix exacts. Pour rappel, nous faisons des structures sur mesure avec
des brumisateurs sur mesure €également ainsi que des plantes qui varient en
fonction des régions. Les devis seront donc tous différents et les prix
également. D"autant plus que les abonnements et les demandes spécifiques
des villes (avec ou sans brumisateur par exemple), sont également des
élements a prendre en compte.

A noter que I'électricité pour le fonctionnement des filtres & UV et des
pompes (brumisateurs en général) est a la charge du client.
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Durée de vie des filtres ?

Pour le filtre a sable plusieurs années s'il est bien entretenu.

Pour le filtre a UV, 1 an, le premier changement est offert.

Apres la fin de la garantie des brumisateurs, nous pourrons
remplacer les filtres a I'unité = 6 remplacements du filtre a UV sont
compris gratuitement dans le starter pack. Les suivants seront a
payer en supplément.

Recyclage des filtres :

Remplacement du sable : Lorsque le sable d'un filtre doit finalement
étre remplacé (généralement apres plusieurs années d'utilisation), il
peut étre réutilisé pour des applications autres que la filtration,
comme dans la construction, le jardinage ou |'aménagement

paysager.
Filtres a UV recyclés dans les centres de recyclage spécialisés.

Peut-on enlever la structure ?

Oui, il "y a aucun souci pour enlever la structure, mais cela est un
service payant si notre entreprise s'en charge. La ville peut decider
de I'enlever elle-méme mais nous ne sommes pas responsables en
cas de casse.

Hauteur des structures :

Selon ce que les villes décident. Pour les entreprises (restos, bars...),
au-dessus de leur entreprise et selon les regles d'urbanisme en
vigueur.

Autorisation des villes pour l'installation des structures,
reglementation ?

On part du principe que si la ville nous demande une toile végétale
elle nous donne les autorisations requises.




Différences avec les entreprises :

Regles d'urbanisme : aux clients de faire les démarches pour
s'assurer que le projet est faisable

Hauteur : selon la hauteur autorisée par les regles d'urbanismes
Surface : selon leurs souhaits, dans la limite évidemment de la
surface qu'ils déetiennent

Nous recommandons un modele avec piliers si les professionnels ne
sont pas propriétaires de leurs murs.

Attention : des charges sont potentiellement a payer aux impots

Les stocks et I'eau de pluie dans les régions ou il ne pleut pas
beaucoup/période seche ?

e idee de l'alimentation par I'eau des rivieres si elles ne sont pas
sous un niveau alarmant, le but n’est pas d'assecher les rivieres.
e réserve prévue par les villes

Periode de plantations :

Pour des plantes qui seraient installees pour la période printaniere
et estivale, donc a partir d'avril/mai, nous recommandons de faire
une commande vers novembre de |'année précédente afin que les
plantations soient faites en temps et en heure et que les plantes
aient le temps suffisant pour avoir une bonne croissance.

Si les villes souhaitent habiller leurs rues en fin de période hivernale,

donc une installation vers février/mars, nous recommandons de
faire une commande vers aoUt/septembre de |'année précédente.

Pourquoi des brumisateurs basses pression ?

La brumisation basse pression ne consomme que tres peu d’eau et
donc garantit le respect de la consommation énergétique ainsi que
de I'environnement. Un seul brumisateur peut couvrir une zone de
15M de long.




Combien un brumisateur utilise d'eau ?

Nous avons trouve que pour une grande terrasse de restaurant
I"'ensemble des brumisateurs utilisait 1L d'eau pour 1h.

Que se passe-t-il si la plante commence a aller sur les toits ?

Nous proposons justement un abonnement qui comprend un
entretien des plantes et un nettoyage et taillage des plantes.

Soit le client prend |'abonnement en question, soit c'est le service
vert de la ville qui s’en charge.

De plus, en fonction des plantes, celle-ci ne créait pas de racines en
s’enroulant autour de structures.

De combien de degreés votre structure diminue la température ?

On estime au moins - 5 a 6° dans les rues ou sont installées nos
structures d’'ombrage vegétalisées avec brumisateurs.



