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Votre demande



Se distinguer et gagner en part de marché
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Contexte de la marque
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Coeur de cible
Consommatrices fidèles à la marqueConsommatrices étrangères à la marque



L’occupation de l’espace
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L’occupation de l’espace
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Maty, chaque bijou a son écrin
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Activation





Campagne d’affichage
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Publications
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Expositions



P
artenariat

P
hotographe
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Publications
de Reels
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Rétroplanning
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Budget
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Recommandations

1
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Pourquoi y croire ?
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- Hommes de 35 à 55 ans 
- Presse nationale


